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Cosmesi. Rilevata la rete di distribuzione diretta M3G

Planter’s al rilancio in Francia

MELAND

= Planter’s, aziendaleader
nelsettore della cosmesi na-
turale, consolidalapresenia
sul mercato francese con lin-
corporazione di M3G, socie-
taalla quale facapolarete di
distribuzionc commerciale
d'Oltralpe. Con un invesli-
mento di § milioni, Planter’s
acquisisce il controllo di
una rele di distribuzione di-
retta composta da oltre 30
persone ¢ di una strutiura
centrale, con uffici a Parigi,
alla quale fapno capo oltre
2,500 punti vendila su tutto
il territorio nazionale.

M3G ha iniziato a distribui-
red prodotti Planter’s nel 2005
nel mereato francese ¢ Dom-
Tomedhagestitocon succes-
so laloro introduzionc nei ca-
nali tarmacia ¢ parafarmacia,
supecrando nel 2009 i 8 milio-
ni di fatturato. Grazie all’in-
corporazione, il gruppo Plan-

e rivedce al rialzo gli obietti-
vidicrescila e puniaasupera-
reizzmilioni nelzo1o attraver-
so una strategia di consolida-
mento deimercati chiave (lia-
lia, I'rancia, Germania Bulga-
ria ¢ Russia) ¢ di espansione
internazionale, per mezzo di
relt di distribuzione in out-
sourcingodirette e diraziona-
lizzazione ¢d oftimizzazione
della struttura aziendale.

«la decisione di acquisire
M3G - ha dichiarato Marco
Vernazza, amministratore de-
legato di Planter’s - rientra in
una logica di integrazione a
valle sui mereati che, come
gquello francese, mostrano in-
teressanti potenzialita di cre-
scita. Lobiettivo sul mercato
francese & di crescere del 40
% eniro il 2o1zx.

I Gruppo Planter’s ha
chiuso 1] 2009 con 27.5 mi-
lioni di Euro difatturato, ol-
tre il 259 dei gquali prove-

nicenti dai mercati csterd,
Lc direttrici di sviluppo
del gruppo per il prossimo
tricnnio prevedono numero-
searce diintervento: anzitut-
Lo un’ulteriore espansionc
nei mercati esteri gia presi-
diati (Francia, Gc¢rmania,
Russia), nonché la penetra-
zione in nuovi mercati, co-
me quello statunitense; 'in-
gresso inmercati adiacentia
qucllo della cosmcesi natura-
le (quale il dietetico natura-
1), anche atrraverso unacre-
scita esogena; in Italia, & in
canticre il potlenziamento
della posizione dileadership
sul canale {armacie, anche
tramile unapoliticachefale-
va sul corner presso i clienti
premium mentre ¢ previsto
Iulteriore sviluppo del cana-
lc erboristeric attraverso un
progettoretatl diretlo.
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